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A SEGUNDA GERACRO
NAVISABEIRA

Em 2024, Cristiano Ronaldo entrou no capital da Vista Alegre,
comprando 10% da holding e 30% da subsididria espanhola,

e para Fernando Daniel, “Cristiano Ronaldo nao é um investidor
financeiro, mas um investidor estratégico”

TEIRAS ECON

Fernando Daniel Campos Nunes foi designado presidente da Comissdo Executiva da Vista Alegre
Atlantis

Filipe S. Fernandes

Em fevereiro de 2026, aos 29 anos, Fer-
nando Daniel Campos Nunes foi designa-
do presidente da Comissao Executiva da
Vista Alegre Atlantis, sucedendo a Nuno
Terras Marques, que passou a presidente.
Filho mais velho de Fernando Campos
Nunes, fundador do Grupo Visabeira, é o
rosto de uma sucessdo que Miguel Fras-
quilho, anfitriao do Economia Sem Fron-
teiras, descreveu como um caso raro de
sucessao em direto, a frente de uma
marca fundada em 1824 e resgatada da
falénciaem 2009.

“Fomos sempre preparados para
desempenhar fun¢des no grupo. Muito

cedo, as nossas férias eram passadas nas
empresas. Quando eu e os meus dois
irmaos entrdmos no negocio, ja conhecia-
mos muitos dos processos e estadvamos
familiarizados com a operacdo do grupo.
Isso foi muito importante”, recordou Fer-
nando Daniel Campos Nunes. Acrescen-
tou que ndo é o apelido que justifica o
cargo e assume que tem “muito orgulho
nesse percurso, mas nao € isso que define
o cargo. O percurso profissional é que
tem de refletir e justificar os passos
seguintes.”

A dimenséo do grupo que herdou é
consideravel. “E um orgulho ser filho do
fundador de um grupo que, em 42 anos,
cresceu de forma extraordindria. No
Grupo Visabeira, este ano, vamos muito
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possivelmente ultrapassar os trés mil
milhes de euros de volume de negécios.”
Miguel Frasquilho lembrou a parceria com
a Goldman Sachs, que o gestor precisou:
“E nossa acionista no nosso brago paraa
drea core do grupo, de energia e teleco-
munica¢des”, lembrou Fernando Daniel,
que também tem fungbes executivas nes-
tas dreas de negécio, onde a Visabeira é
“um grande player internacional no setor
da engenharia de infraestruturas elétricas
e de telecomunicagoes”.

A performance da Bordallo

A formagao em Engenharia Eletrotécnica,
com especializagao em energia, pelo IST,
é um ativo na gestao de uma industria de
fornos. “A Vista Alegre é uma indstria
altamente consumidora de energia, quer
por via do gas natural, quer por via da ele-
tricidade. Ter conhecimento nesta area
ajuda-me a tomar decisdes num tema
tdo sensivel, sobretudo na fase que vive-
mos”, analisou Fernando Daniel Campos
Nunes.

O modelo de negocios da Vista Alegre
caracteriza-se por oscilacdes nas vendas e
tem de ser flexivel. Para Fernando Daniel,
aempresa tem a vantagem “de ser bas-
tante 4gil e polivalente, porque consegui-
mos produzir com marca propria para o
retalho, temos a nossa marca propria para
a hotelaria, que é também um negécio
importante e com escala, e temos aindaa
valéncia de private label, ou seja, produ-
¢do com a marca de terceiros”.

Em 2024, Cristiano Ronaldo entrou no
capital da Vista Alegre, comprando 10%
da holding e 30% da subsidiaria espanho-
la e, para Fernando Daniel, “Cristiano
Ronaldo nao é um investidor financeiro,
mas um investidor estratégico. E 0 nosso
maior embaixador e talvez a personalida-
de portuguesa mais famosa do mundo.
Ajuda a Vista Alegre a abrir portas junto
de clientes, parceiros e marcas com as
quais podemos fazer cobranding. Acres-
centa muito valor amarca e aempresa”.

Miguel Frasquilho sublinhou que a
Bordallo Pinheiro registou, em 2025,
um recorde de vendas. Para Fernando
Daniel Campos Nunes, a “Bordallo
Pinheiro também estava numa situagao
financeira muito débil. Ver amarca
crescer la fora, conquistar mercados
como a Turquia e o mercado asiatico,
que regista um forte crescimento, é
muito positivo. Sao mercados exigentes
e mostram que transformamos a Bor-
dallo Pinheiro numa love brand”.



